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Arsitektur Peradaban L
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Meneguhkan Dakwah Pencerahan . < f Tl

Muhammadiyah di Era Kecerdasan | fﬂ

Buatan (Al) /ﬁﬁ“

Di era konektivitas, seruan kepada kebaikan A0

mengalami transformasi fundamental. Presentasi ini b7

adalah panduan strategis untuk menjadi Arsitek

Spiritual yang menguasai perangkat digital sebagai |

Asisten Cerdas dalam membangun peradaban. - =
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Arena Baru Telah Terbentuk: Kita Harus
Hadir di Mana Umat Berkumpul

7@ 5 04 Miliar

/ Pengguna Media Sosial Global

Rata-rata penggunaan 2 jam 23 menit per hari.

Media sosial bukan lagi ranah sekunder; ini adalah
‘alun-alun’ publik utama. Mengabaikan media sosial
sama dengan menizagabaikan 139 juta calon iammavin
jamaah. Dakwah digital memungkinkan penyebaran

nilai Islam Berkemajuan melampaui batas fisik masjid
dan sekolah.

139 Juta

Pengguna Media Sosial di
Indonesia (Januari 2024)

Distribusi Pengguna Media Sosial Global (%)

TikTok: 18.3% @
Whatsﬁ.pp 22.1% a

f-] Instagram: 23. EéQﬁ

M Facebook: 31.8% M YouTube: 28.5% WM Instagram: 23.2%
W WhatsApp: 22.1% W TikTok: 18.3%

3 YouTube: 28.5%

Sumber: DataReportal (We Are Social & Meltwater) Digital 2024,
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Akar yang Kokoh, Medium yang Baru:
Perintah Dakwah di Era Digital

lo o P

’*‘é‘faj\i"rﬁe\;j u\ 515%3335&%&3&9&6

"Serulah (manusia) kepada jalan Tuhanmu dengan hikmah dan pengajaran yang baik, ESER\v
dan berdebatlah dengan mereka dengan cara yang baik." _% :
(QS. An-Nahl [16]: 125)

|

Q = N,
= [ 5
Hikmah Mau'izhah Hasanah Jadilhum billati hiya ahsan
(Pengajaran yang Baik) (Berdebat dengan cara baik)
Memahami karakteristik setiap Menciptakan konten edukatif, Seni merespons kritik, troll, dan
platform (TikTok vs. LinkedIn) dan berkualitas tinggi, dan solutif. haters dengan argumen logis dan
mengadaptasi gaya komunikasi. akhlak karimah, bukan emosi.
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Kompas Digital Kita: Memahami Fikih Informasi

Fikih Informasi adalah kumpulan nilai dasar (al-Qiyam), prinsip umum (al-Usul), dan pedoman
praktis (al-Ahkam) menurut pandangan Islam mengenai tata cara memproduksi, menyebarkan, dan
menerima informasi guna mewujudkan kemaslahatan. (Sumber: Tanfidz PP Muhammadiyah)

'\.II

O

Nilai Dasar (Al-Qiyam)

Tauhid: Kesadaran bahwa Allah
adalah pusat kebenaran dan
pengawas segala aktivitas.

Akhlaq Karimah: Kejujuran (sidiq),

keadilan, tablig, fatanah.
Al-Maslahah: Informasi harus
membawa manfaat dan menjauhi
kesia-siaan (laghwun).

O\

Prinsip Umum (Al-Usul)

Tabayyun: Perintah wajib untuk
cek fakta sebelum menyebar (QS.
Al-Hujurat: 6).

Keseimbangan: Cover both sides
sebelum menyimpulkan.
Transparansi: Jujur, namun tetap
menjaga aib yang tak layak
dikonsumsi publik.

/N

Dusta anti Inter Bold

Dusta & Hoax: Menyebarkan
informasi palsu.

Gibah, Fitnah, Namimah:
Menggunjing, memfitnah, mengadu
domba.

Tajassus: Mencari-cari aib orang lain.

Ujaran Kebencian & SARA:
Provokasi dan perundungan.
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" Tiga Pilar Kompetensi Mubaligh Muhammadiyah Masa Depan | ]

Kurasi & Verifikasi Literasi Etika & Logika Arsitektur Komunitas B\
(Al-Muballigh Al-Muhaqqiq) (Al-Muballigh Al-Hakim) (Al-Muballigh Al-Banna) T—ﬁ
Peran: Bukan lagi ‘pengeras Peran: Pembimbing Etis yang Peran: Membangun ekosistem b A
suara’, melainkan kurator yang mengajarkan cara berpikir digital (jejaring) yang saling =L
memilah informasi sahih dari (manhaj) dan adab berdebat di menguatkan, bukan sekadar
sampah digital. tengah polarisasi algoritma. dakwah satu arah.
Landasan: “Fatabayyanu...” (QS. Landasan: “...bil hikmah..." (QS. Landasan: “Waltakun minkum
Al-Hujurat: 6) - Wajib cek fakta An-Nahl: 125) - Melawan narasi ummah...” (QS. Ali Imran: 104) -
output Al dan berita sebelum kebencian dengan konten damai Mengubah kerumunan (crowd)
dibagikan. dan argumen logis. menjadi barisan (shaff).

Profil Kesimpulan: Kritis secara Intelektual, Anggun secara Moral, Aktif secara Sosial-Digital.
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Peta Medan Dakwah: Memilih Platform Sesuai Tujuan

-

Jangkauan & Kesadaran (Etalase Dakwah)

Jg @ X

Fungsi: Menarik minat awal,
pesan kilat, membangun
koneksi emosional dalam
attention economy.

Konten Kunci:

(1 Video vertikal “Figh 1 Menit”
Infografis

= Utas (threads) responsif

Kedalaman & Edukasi (Perpustakaan Dakwah)

> QR

Fungsi: Membangun K‘f’ﬂt‘ﬂl Kunci: _
otoritas keilmuan, arsip F Kajian mendalam berseri

digital, konten evergreen yang < Talkshow
bisa ditemukan via Google. =~ [ Artikel SEO-friendly

Komunitas & Pembinaan (Ruang Tamu Dakwah)

Fungsi: Dakwah mikro, interaksi
iinteraksi dua arah, darlam lingkungan
pembinaan (tarbiyah) dalam terkontrol.

@ e ! ! Konten Kunci:

2, Grup diskusi
5 Kanal broadcast
) Halagah online

Pembelajaran Terstruktur (Pesantren Digital)

Fungsi: Kaderisasi, pembelajaran
serius dengan kurikulum,
penilaian, dan sertifikasi.

Konten Kunci:

=1 Modul belajar
™1 Video rekaman
4 Kuis

o
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Taktik Lapangan: Strategi untuk Platform Visual (TikTok & Instagram) ‘

e
:

[ Beroperasi dalam Ekonomi Perhatian (Attention Economy). Fokus pada jangkauan dan engagement, bukan kedalaman.

Strategi TikTok & Instagram Reels (Video Vertikal)

Konsep: “Figh 1 Menit”, motivasi,
atau storytelling visual.

Kunci Sukses:

1. Hook 3 Detik Pertama:
—>__ Pertanyaan provokatif atau
visual yang mengejutkan.

2. Audio Tren: Gunakan musik
atau suara yang sedang viral
"I'A untuk meningkatkan jangkauan

algoritma.

3. CTA Jelas: "Simak kajian
@: lengkapnya di YouTube" atau
"Baca artikelnya di website
kami”.

Strategi Instagram Feed (Infografis & Carousel)

Konsep: "Majalah Dinding
5“‘ Dlgita't”.
» PKunci Sukses:

Ma-j:;lah ) ! 1. Desain Estetik: Gunakan

Dinding % prinsip desain (tipografi,
. . Xg~ warna, tata letak) yang
profesional.

Digital

L 2. Micro-blogging: Sajikan
rangkuman hadis atau tips
®QvVv W Eﬂ praktis dalam format
carousel (utas gambar
geser).

3. Pesan Singkat Kuat: Fokus

Q_;, pada satu pesan
per-slide/gambar.
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Membangun Aset Abadi: Strategi untuk YouTube & Website ‘ ‘

Konten bersifat Long-form & Evergreen. Fokus pada otoritas keilmuan dan menjadi rujukan utama. ]

Strategi YouTube (Perpustakaan Video) Strategi Website/Blog (Rumah Konten)
S § « Kajian Mendalam: » Pusat Otoritas (SEO): Tulis
“ Arsip lengkap ﬁwrgﬁgvgingeaﬁan;y};aan# yang
0 ceramah, bedah kitab, R Fol sl o
2 atau tafsir berseri. lsu Kontemporer .. “Q\ (Contoh: ‘pandangan
s _ . et Muhammadiyah tentang...").
@ o  Timestamp: Wajib Ini adalah strategi ‘answer
& — ., menggunakan provider'.
o Yol > |9 penanda waktu untuk i . SFE'P TE"'%E““;'“,[
ﬁm > - AL : : rganisasikan Konten
e e g s nzlsmudal'l_kan e ugas ‘ Agidah berdasarkan kategori (Agidah,
: . video panjang. ;m - Lok ? Figh, Sirah) agar mudah
‘Iﬁw ;‘r‘i‘l";‘ﬁ"cﬂi fﬁh:nm.ﬁ s Format Tﬂlkﬁhﬂ"ﬂ' Da;‘:t:::z::trl:kel ditemukan.
e L WAL Wi ; : L + Membangun Database:
@ Un ang narasumboer ke Email Anila. Gunakan newsletter untuk
Bz E'EF i b L untuk diskusi yang e mengumpulkan email
Y N b T lebih dinamis. Retir Sebaeny subscriber. Ini adalah aset
e Tk Voot p S o e dakwah yang tidak bergantung
g pada algoritma media sosial.
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e Mitra Strategis Anda: Peran Al sebagai

Y

1. Akselerator Riset & Konten

* Brainstorming ide konten viral.

*» Membuat draf artikel atau
naskah video.

* Merangkum ceramah 2 jam

menjadi poin-poin untuk media

sosial.

2. Penerjemah & Juara
Aksesibilitas

* Menerjemahkan teks dan audio
dakwah ke puluhan bahasa secara

instan.

* Membuat transkrip dan Closed
Captions (CC) otomatis untuk
penyandang tuna rungu.

Asisten Super Mubaligh

3. Pembimbing Virtual
(Personalisasi Dakwah)

e Menyajikan materi dengan level
dan gaya bahasa yang sesuai
untuk audiens berbeda (mualaf,

remaja, akademisi).

4. Penjaga Etika Digital (Adab)

e Secara otomatis memfilter dan

memoderasi komentar yang

mengandung ujaran kebencian,

ghibah, atau fitnah.

5. Asisten Figh

* Menjawab pertanyaan dasar

ibadah

24/7 melalui chatbot yang dilatih

pada basis data terverifikasi
mu'tabar, fatwa resmi).

wajib melalui proses Tabayyun dan verifikasi oleh manusia.

Catatan Kritis:: Al adalah Khadim (pembantu), bukan Ulama. Outputnya ]

(kitab
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Dua Sisi Mata Uang: Menavigasi Peluang N
Peluang dan Tantangan !

Jangkauan Global: Melintasi batas
negara dan budaya tanpa biaya besar.

Interaktivitas & Dialog: Membangun
kedekatan melalui Q&A, komentar, dan
live streaming.

Demokratisasi Ilmu: Konten tersedia
24/7 bagi siapa saja, memberdayakan
pencari ilmu mandiri.

Kreativitas Format: Infografis, animasi,
dan podcast membuat dakwah lebih
menarik.

\\.
g

Tantangan

e Misinformasi & Hoaks: Penyebaran
hadis palsu dan tafsir ngawur.

e Radikalisme Online: Eksploitasi
platform oleh kelompok ekstremis
untuk propaganda dan rekrutmen.

e Gelembung Filter (Echo Chamber):
Algoritma menciptakan eksklusivitas
dan polarisasi.

* Otoritas Semu & Dai Instan: Munculnya
influencer agama tanpa kedalaman ilmu
yang memadai.
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Peta Jalan Menuju Penguasaan: N
Silabus Daurah Mubaligh Digital Berkemajuan !

Milestone 1: The Mindset
(Fondasi & Paradigma)

Fokus: Fikih Informasi dan Transformasi
Peran Mubaligh.

Dalil: “Tiada suatu ucapan pun... melainkan ada
di dekatnya malaikat pengawas...” (QS. Qaf: 18).

(©) Milestone 2: The Curator
R (Kurasi & Verifikasi)

> Fokus: Tabayyun 5.0 - Teknik memvalidasi
s output Al dan berita.

Dalil: “Cukuplah ‘Cukuplah seseorang
dikatakan berdusta jika ia menceritakan
segala apa yang ia dengar.” (HR. Muslim).

Milestone 3: The Ethical

9 O Guide (Etika & Logika) Milestone 4: The Architect

— 9 (Arsitektur Komunitas)

Fokus: Logika Dakwah, Adab Ikhtilaf, dan

manajemen emosi digital. £ Fokus: Membangun ekosistem, manajemen
Dalil: “Berbicaralah kamu... dengan kata- komunitas, dan strategi menyebar konten positif.

kata yang lemah lembut...” (QS. Taha: 44). Eaéﬂf_;:---Tﬂéﬂng-menﬂli}%gslal;lkﬁn}:j d}f;lazl;'l
ebajikan dan takwa..” (QS. Al-Maidah: 2).
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Menjadi Arsitek Spiritual, Membangun
Peradaban Dlgltal vang Berkeadaban
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Teknologi adalah Asisten Cerdas. Namun, sang Da'i adalah Arsitek Spiritual yang bertanggung jawab
penuh atas visi besar: kebenaran teologis, konteks sosial, dan etika penyampaian. Manusia tetap harus
merancang dan bertanggung jawab atas substansi, integritas, dan dampak moral dari setiap pesan.

()

Keluarga

Jaga imunitas dari
konten negatif.

Masyarakat

Budayakan literasi dan
saling tabayyun.

Qo
P

Organisasi

Pimpin produksi konten
positif dan edukasi.

Pemer

intah

Dorong regulasi yang adil
dan transparansi publik.

Mari bersama-sama membangun ekosistem digital yang mencerminkan nilai-nilai
Islam Berkemajuan: kritis, anggun, dan aktif mencerahkan.
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